
No âmbito do PIMI II, o IMVF procurou adotar uma estratégia comum de visibilidade 
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apresentados os principais marcos comunicacionais, bem como dados quantitativos 
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constituem boas práticas e referências a seguir na área da cooperação internacional em saúde e que são essenciais para a prossecução da Agenda 2030 de Desenvolvimento Sustentável. 
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2 páginas sobre o projeto no website 
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23 artigos publicados no 
website do IMVF em 
português e inglês

+ de 200 
publicações nas 
várias redes sociais 
do IMVF (Facebook, 
Twitter, Instagram, 
Linkedin e 
Youtube), desde 
notícias, vídeos, 
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30 notícias 
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media nacionais 
e internacionais, 
incluindo 
imprensa escrita 
e digital, 
SDKDUHR�N�D�Q�CHN�
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