
No âmbito do PIMI II, o IMVF procurou adotar uma estratégia comum de visibilidade 
Ŕ�BNLOQDDMR¨UDK�D�@CDPT@C@�@N�CDRSHM@S�QHN�DRODB¨ƥBN�Ŕ�A@RD@C@�M@�O@QSHBHO@¢�N�
alargada e nos contributos dos diversos parceiros e intervenientes no projeto, assim 
BNLN�CNR�CHUDQRNR�FQTONR�@KUN�C@�@¢�N�-N�PTD�RD�QDEDQD���"NLONMDMSD�CD�1DENQ¢N�
C@�#HRONMHAHKHC@CD�D�0T@KHC@CD�CNR�"THC@CNR�CD�2@µCD�,@SDQMN�(ME@MSHR��
implementada pelo IMVF, procurou-se implementar uma Estratégia de 
Comunicação e Visibilidade�L@HR�CHQDBHNM@C@��PTD�ODQLHSHRRD�M�N�R®�@RRDFTQ@Q�@�
UHRHAHKHC@CD�C@�@¢�N�D�CN�ƥM@MBH@LDMSN�C@�4MH�N�$TQNODH@�D�CN�"@L°DR��(/��BNLN�
S@LA¤L�C@R�@¢°DR�DRODB¨ƥB@R�CDRS@�BNLONMDMSD�CN�OQNFQ@L@��MNLD@C@LDMSD�
apoiar o plano de formação�CDƥMHCN�D�@�B@LO@MG@�CD�RDMRHAHKHY@¢�N�O@Q@�@�doação 
de sangue�OQDUHRS@�ODKN�OQNIDSN�

Apresentar uma retrospetiva global da abrangência, diversidade e alcance do 
SQ@A@KGN�CDRDMUNKUHCN�DL�L@S¤QH@�CD�BNLTMHB@¢�N�D�UHRHAHKHC@CD�MN��LAHSN�C@�
BNLONMDMSD�CN�/(,(�((�HLOKDLDMS@C@�ODKN�(,5%�

ObjetivosIntrodução

 OQDRDMS@LNR�@R�OQHMBHO@HR�EDQQ@LDMS@R�D�LNLDMSNR�CD�BNLTMHB@¢�N�D�
UHRHAHKHC@CD�CN�/(,(�((�(,5%��MN�ODQ¨NCN�CD�ITMGN�CD������@�CDYDLAQN�CD������2�N�
apresentados os principais marcos comunicacionais, bem como dados quantitativos 
QDEDQDMSDR�@N�@KB@MBD�CNR�CHEDQDMSDR�B@M@HR�CD�BNLTMHB@¢�N�CN�(,5%��

Metodologia

-N�FKNA@K��BNMRHCDQ@�RD�PTD�@�DRSQ@S¤FH@�CD�BNLTMHB@¢�N�D�UHRHAHKHC@CD��CDKHMD@C@�D�HLOKDLDMS@C@�ODKN�(,5%��BNMRDFTHT�@KB@M¢@Q�TL@�FQ@MCD�CHUDQRHC@CD�CD�OµAKHBNR��SDMCN�RD�QDUDK@CN�A@RS@MSD�
HLONQS@MSD��M�N�@ODM@R�O@Q@�F@Q@MSHQ�@�UHRHAHKHC@CD�CN�OQNIDSN��CN�ƥM@MBH@CNQ�D�C@R�CHUDQR@R�DMSHC@CDR�HLOKDLDMS@CNQ@R��L@R�HFT@KLDMSD�O@Q@�OQNLNUDQ�D�QDENQ¢@Q�NR�QDRTKS@CNR�ONRHSHUNR�
@KB@M¢@CNR�ODKN�OQNFQ@L@�/(,(�((�(LONQS@��@RRHL��QDENQ¢@Q�@�relevância estratégica das ferramentas de comunicação de projetos com a abrangência, dimensão e impacto do PIMI II, que 
constituem boas práticas e referências a seguir na área da cooperação internacional em saúde e que são essenciais para a prossecução da Agenda 2030 de Desenvolvimento Sustentável. 

Conclusão

Marcos Comunicacionais

2 páginas sobre o projeto no website 

do IMVF (www.imvf.org) 
@ST@KHY@C@R�DL�ONQSTFT¥R�D�DL�(MFK¥R

23 artigos publicados no 
website do IMVF em 
português e inglês

+ de 200 
publicações nas 
várias redes sociais 
do IMVF (Facebook, 
Twitter, Instagram, 
Linkedin e 
Youtube), desde 
notícias, vídeos, 
ENSN�F@KDQH@R��DSB�

Alcançando + de 
100 mil pessoas 

1 documento 
informativo 
RNAQD�@�DUNKT¢�N�
do projeto  

1 brochura com 
HMENQL@¢°DR�RNAQD�N�
OQNIDSN��E@BSNR�D�
MµLDQNR�D�TL@�
R¨MSDRD�C@�DUNKT¢�N�
dos indicadores nos 
OQHLDHQNR���@MNR�CD�
HMSDQUDM¢�N

Spots de TV e rádio e 
cartazes informativos para 
RDMRHAHKHY@¢�N�C@�ONOTK@¢�N�
guineense para a importância 
de doar sangue no âmbito da 
Campanha Nacional de 
Doação de Sangue��CD����@�
���CD�I@MDHQN�CD�������

2 missões de curta duração 
da comunicação do 
IMVF-Sede �DL������D��������
O@Q@�@BNLO@MG@LDMSN�C@R�
@SHUHC@CDR�DL�BTQRN��QDBNKG@�
CD�HMENQL@¢°DR��ENSNR�D�U¨CDNR�
O@Q@�CHUTKF@¢�N�D�
DRSQDHS@LDMSN�CD�QDK@¢°DR�
com a equipa no terreno

/@QSHBHO@¢�N�@MT@K�MN�
evento do Dia da 
Europa da Delegação 
da União Europeia na 
Guiné-Bissau com 
L@SDQH@HR�HMENQL@SHUNR�
associados ao projeto 

30 notícias 
publicadas nos 
media nacionais 
e internacionais, 
incluindo 
imprensa escrita 
e digital, 
SDKDUHR�N�D�Q�CHN�

1 playlist criada no 
Youtube do IMVF com 

13 vídeos publicados, 
HMBKTHMCN�SDRSDLTMGNR��
documentários, spots de 
35��DSB�CD�CHEDQDMSDR�
@SNQDR�BG@UD�CN�OQNIDSN��

com um total de 126 
visualizações 

,@SDQH@HR�E¨RHBNR�CD�
visibilidade 
OQNCTYHCNR��roll-ups, 
banner, autocolantes 
e placas, cartazes 
clínicos informativos, 
capas para 
formações, t-shirts e 
ONKNR��DSB���

Comunicação e Visibilidade do PIMI II/IMVF  
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