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éQué son los econegocios?

a

—
Negocios que ofertan bienes o servicios que
contribuyen al cuidado del ambiente;
buscando la sostenibilidad econémica, social
y ambiental.

__/

Enfoque de triple impacto

AMBIENTE

Cuidan y usan los recursos
naturales de manera sostenible
para prevenir impactos.

———@ SOCIAL

Comparten ganancias de
forma justa y ayudan al
desarrollo local.

ECONOMICO

Ganan dinero constantemente,
distribuyendo beneficios de
manera justa.

Categorias de econegocios

Productos de valorizacién de residuos
Emprendimientos que producenbienes o servicios en base
a la reutilizacion de residuos organicos o inorganicos, fo-
mentando la economia circular.

Productos de construccién sostenible

Emprendimientos que disefian y construyen materiales o
edificaciones que incorporan componentes de sostenibili-
dad ambiental.

ciencia del uso de la energia y los recursos naturales.

Bionegocios

Emprendimientos que aprovechan sosteniblemente los re-
cursos de la biodiversidad teniendo en cuenta en cuenta el
tema ambiental, social y econémico.

ell:ﬂ
Productos de eficiencia de energia y recursos
Emprendimientos que desarrollan productos en base a
procesos de innovacion y tecnologia relacionados a la efi-

Subcategorias de bionegociog

Servicios de ecoturismo

Negocios que desarrollan actividades de recreacion
y turismo de naturaleza ecolégicamente responsable,
contribuyendo a la conservacién de la biodiversidad.

Productos de consumo directo

Negocios que venden productos de consumo directo,
desarrollado por actividades agropecuarias sosteni-
bles. Ej. vegetales organicos, miel y café.

Productos derivados de la flora y la fauna

Negocios que utilizan productos derivados de espe-
cies de flora y fauna, bajo,medidas que mantienen y
conservan la biodioversidad. Ej. aceites, chocolates
y artesanias.




éQué es el Catalogo de

Eco y bionegocios?

Es una plataforma virtual que retne a todos los
emprendimientos sostenibles reconocidos por el
Ministerio del Ambiente con el fin de promover e

consumo de productos ecoamigables.

(https:/lecoybionegocios.pe)

Promover
el consumo
responsable

Fomentarlacreacion de
estos modelos de negocio
en la ciudadania en general

Indicadores del Catalogo
de Eco y Bionegocios

emprendimientos/empresas estan inscritas
enel Catalogo de Eco y Bionegocios
del Ministerio de Ambiente

51 %49 %

Se ulla_igan y Se ubican en
en Lima otras regiones
del Peru

Rubros del
catalogo

® Alimentacion
Moda Sostenible
Eficiencia de Recursos
@® Ecoturismo
Cosmética / Bienestar

Indicadores generales

Estaliderado por mujeres
Trabaja con comunidades de impacto
Posee un plan de negocios

Particip6 en algiin concurso publico y/o privado
Cuenta con una pagina web
Exporta sus productos al mercado extranjero

Datos estimados a enero del 2024.



Indicadores de la Linea base de
modelos de negocio amigables
con la biodiversidad

1317

modelos de negocio amigables con
la biodiversidada nivel nacional

36 % 64 %

)
1
1
1
1
de ellos se 1
1
1
1
L}

de ellos se

ubican en otras

ubican en Lima regiones del
y Callao Peru

Tamano de
empresa

Pequefia empresa

Microempresa

Mediana empresa
P Gran empresa

Actividades R
econémicas mas representativas

Agricultura  Industria -~
alimentaria Artesanias
Industria textil y cuero. ;-
Ecoturismo Acuicultura“‘

Silvicultura y madera

Casos exitosos de negocios
sostenibles en Pera

Eficiencia de recursos

La empresa Ecoguerreros del Pert y el Mundo

comercializa un innovador carbén ecolégico, a

base de residuos vegetales: cascaras de coco, re-
siduos de castafa, pepa de aguaje, entre otros.
Este producto es 100 % natural, 50 % mas efi-
ciente que el carbén tradicional y emana solo el 5
% de CO2, en comparacion con el convencionai)

Lozano Hurtado SAC, empresa familiar ubicada

en lquitos. Posee una parcela donde trabajan 3
actividades importantes: sembrio de cacao, meli-
ponicultura y conservacion de la diversidad biol6-
gica (manejan el ACP Hakim & Cumorah). Elabo-
ran productos derivados del cacao bajo la marca
“Chocohuayo”.

Loreto

Ecoturismo

Crees Manu se enfoca en la proteccion de la bio-

diversidad de la Reserva de Biésfera del Manu a

través del turismo educativo-cientifico. También

operan en el Parque Nacional del Manu, empo-

derando a mas de 30 familias de comunidades
Madre nativas a través del empleo local y proyectos de
de Dios biohuertos. ‘




La competencia y el potencial Estrategias de participacion
de mi negocio sostenible en el mercado

COMPETENCIA

4 aspectos fundamentales para satisfacer
personas © empresas

a los clientes y aumentar las ventas

que producen el mismo
producto que ta.

T ¢CUALES SON LAS NECESIDADES
ofrecen el mismo producto. ) DE LOS CLIENTES?

{ Conocer las fortalezas y

debilidades de la competencia.

¢CUAL ES EL PRECIO QUE ESTARIAN

) DISPUESTOS A PAGAR POR M
comparativas de tu producto. J PRODUCTO?

{ Aprovechar las ventajas

POTENCIAL oemi NEGOCIO SOSTENIBLE

Debes hacer una investigacion de mercado para conocer algunos
aspectos claves de tu negocio.

Los potenciales clientes

La competencia

CLIENTES?

Tendencias y cambios = ¢(CUALES SON LOS MEJORES
en el mercado CANALES PARA LLEGAR A MI

PUBLICO?
Analisis de precios

Canales de distribucié
y comercializacion

Satisfaccion y opinion
de clientes




Otras estrategias de promocion
y fortalecimiento de los
negocios sostenibles del

Ministerio de Ambiente

Estrategia “Ecoferia Madre Tierra”

Permite la exposicién y venta de productos sostenibles en espacio
estratégicos, tiene como objetivo promocionar los productos qu
ponen en valor la biodiversidad peruana y promueven el consum
responsable en la ciudadania. Para participar de esta estrategia, el
emprendimiento debe pertenecer al Catalogo de Eco y Bionegocios
contar con la marca Aliado por la Conservacion o, ser una inicia- tiv
apoyada por el Programa Nacional de Conservacion de Bosques o po
el Instituto de Investigaciones de la Amazonia Peruana. Esta estrategi
tiene tres lineas de accion.

qataforma

Es un espacio web que busca visibilizar las marcas de los em-

prendimientos y empresas que elaboran productos amigables
con la biodiversidad y contribuyen a la sostenibilidad ambien-
tal a través de la conservacién y recuperacién de los recursos

naturales. )

[ Tienda fisica

Es un espacio permanente ubicado en la sede central del
Ministerio de Ambiente (Av. Antonio Miroquesada 425,
Magdalena del Mar - Lima) que permite la exposicion y venta
de productos sostenibles. La tienda esta abierta al publico ge-
neral de lunes a viernes de 10:00 am a 7:00 pm. .

T

erias itinerantes

Son espacios temporales ubicados en sitios estratégicos (princi
palmente parques) que permiten a los emprendimientos e ini-
ciativas sostenibles poder ofertar sus productos eco amigables
e incentivar la creacion de este tipo de modelo de negocios
entre la ciudadania.

Distintivo creado por el Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado (SERNANP) con el
objetivo de diferenciar en el mercado a los productos
y servicios provenientes de Areas Naturales Protegidas
(ANP), Areas de Conservacion Regional (ACR) y Areas
de Conservacién Privada (ACP).

https://www.aliadoporlaconservacion.pe/ J

Programa para Bionegocios

Busca aumentar el acceso al financiamiento de empresas que apro-
vechan sosteniblemente la biodiversidad en la Amazonia peruana,
con el fin de impulsar el crecimiento econémico y el uso sostenible
del capital natural.

Médulos de capacitacién
para econegocios

Encuéntralos aqui: https://aulaaprende.minam.gob.pe/

Programa de gestion en econegocios
Busca que los participantes puedan elaborar y/o mejorar el perfil del
plan de su econegocio, herramienta capaz de representar una alter-
nativa de inversion y financiamiento sélidos. El programa esta dirigido
a lideres de emprendimientos sostenibles a nivel nacional.

Curso de Econegocios y Bionegocios para el desarrollo local

Busca dar a conocer los conceptos, importancia y oportunidades de
los econegocios en el desarrollo sostenible nacional, que apunta a

desarrollar y fortalecer las capacidades de los funcionarios y servido-
res publicos de los gobiernos regionales y locales.
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Fortalecimiento
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gestores de

emprendimientos
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éQué son los econegocios?

—
Negocios que ofertan bienes o servicios )
que contribuyen al cuidado del ambiente;

buscando la sostenibilidad econémica, social

y ambiental.

—
Enfoque de triple impacto

IMPACTO AMBIENTAL

Previenen, reducen y revierten
impactos en el ambiente
aprovechando sosteniblemente
los recursos naturales

A ————@ IMPACTO SOCIAL

Adoptan practicas de
responsabilidad social en la
distribucion de ganancias y
generacién de desarrollo local

/--—-G IMPACTO ECONGMICO

Impacto econémico: generar
ganancia en forma constante

y sostenida, y con una distribucién
justa de los beneficios.

Categorias de econegocios

Productos de valorizacién de residuos
Emprendimientos que producenbienes o servicios en base
a la reutilizacion de residuos organicos o inorganicos, fo-
mentando la economia circular.

Productos de construccién sostenible
Emprendimientos que disefian y construyen materiales o
edificaciones que incorporan componentes de sostenibili-
dad ambiental.

Productos de eficiencia de energia y recursos

Emprendimientos que desarrollan productos en base a
procesos de innovacién y tecnologia relacionados a la efi-
ciencia del uso de la energia y los recursos naturales.

Bionegocios

Emprendimientos que aprovechan sosteniblemente los re-
cursos de la biodiversidad teniendo en cuenta en cuenta el
tema ambiental, social y econémico.

Subcategorias de bionegociog

Servicios de ecoturismo

Negocios que desarrollan actividades de recreacion
y turismo de naturaleza ecolégicamente responsable,
contribuyendo a la conservacion de la biodiversidad.

o Productoes de consumo directo

Negocios que vendéhproductos de consumo directo,
desarrollado por actividades agropecuarias sosteni-
bles. Ej. vegetales organicos, miel y café.

Productos derivados de la flora y la fauna

Negouos que utilizan productos derivados de espe-
cies de flora y fauna, bajo.medidas que mantienen y
conservan la biodioversidad. Ej. aceites, chocolates

y artesanias. \




éQué es el Catalogo de
Eco y bionegocios? =

Es una plataforma virtual que retne a todos los
emprendimientos sostenibles reconocidos por el
Ministerio del Ambiente con el fin de promover
el consumo de productos ecoamigables.

(https:/lecoybionegocios.pe)

Objetivos del catalogo

Fomentarlacreacion de
estos modelos de negocio
en la ciudadania en general

Promover
el consumo
responsable

Rubros del catalogo
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Indicadores del Catalogo
de Eco y Bionegocios

emprendimientos/empresas estan inscritas
en el Catalogo de Eco y Bionegocios
del Ministerio de Ambiente

51 %49 %

Se utIJ_ipan y Se ubican en
en Lima otras regiones
del Pera

Rubros del
catalogo

@® Alimentaciéon Moda
Sostenible Eficiencia de
Recursos Ecoturismo

@® Cosmética / Bienestar

Indicadores generales

Estaliderado por mujeres
Trabaja con comunidades de impacto
Posee un plan de negocios

Participé en algiin concurso publico y/o privado
Cuenta con una pagina web
Exporta sus productos al mercado extranjero

Datos estimados a enero del 2024.



La ruta de crecimiento del emprendimiento sostenible

Ideacion y
conceptualizacién

" ldentificacién de la (
problematica, beneficiarios
y necesidades del cliente

Estimulacion de la
demanda del producto
y conocimiento del

negocio

Actividades

Realizacion de

Desarrollo de productos pruebas de mercado
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de‘valor | |
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4 / : Capital semilla
Premios
Incubadoras, centros
de innovacién y
desarrollo de iniciativas

Organizaciones

de impulso Capital semilla Programas nacionales
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Escala

Introduccién a
nuevos mercados

Inversion en mejorar
sistemas y procesos

Introduccién a
nuevos mercados

Inversion en mejorar
sistemas y procesos
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Lineas de accién para la promocién Casos exitosos de negocios
sostenibles en Pera

de eco y bionegocios

Habilidades empresariales

Investigacion, innovacion

y tecnologia

Acceso a mercados
Acceso a financiamiento

Beneficios de los
eco y bionegocios

f‘ff:e:

@ Respaldo institucional
@ Acceso a capacitaéigne‘g‘
@ Participacion en‘féfias
@ Participacion eﬁllieventos
@ Networking::‘ég.rl investigadores y academ

y.
i P,

@ Conexién',"'con inversores de impacto

Eficiencia de recursos

San
Martin

La empresa Ecoguerreros del Perd y el Mundo

comercializa un innovador carbén ecologico, a

base de residuos vegetales: cascaras de coco, re-
siduos de castafa, pepa de aguaje, entre otros.
Este producto es 100 % natural, 50 % mas efi-
ciente que el carbén tradicional y emana solo el 5
% de CO?2, en comparacion con el convencional.)

it

Lozano Hurtado SAC, empresa familiar ubicada

en lquitos. Posee una parcela donde trabajan 3
actividades importantes: sembrio de cacao, meli-
ponicultura y conservaciéon de la diversidad biolo-
gica (manejan el ACP Hakim & Cumorah). Elabo-
ran productos derivados del cacao bajo la marca

“Chocohuayo”. )

Madre

de Dios biohuertos.

Ecoturismo

Crees Manu se enfoca en la proteccion de la bio-

diversidad de la Reserva de Biésfera del Manu a
través del turismo educativo-cientifico. También
operan en el Parque Nacional del Manu, empo-
derando a mas de 30 famlllas de comunidades
nativas a través del empIéo local y proyectos de




Otras estrategias de promocion
y fortalecimiento de los
negocios sostenibles del

MinisteriodeAmbiente

Estrategia “Ecoferia Madre Tierra”

Permite la exposicion y venta de productos sostenibles en espacios|
estratégicos, tiene como objetivo promocionar los productos que
ponen en valor la biodiversidad peruana y promueven el consumo
responsable en la ciudadania. Para participar de esta estrategia, el
emprendimiento debe pertenecer al Catalogo de Eco y Bionegocios o
contar con la marca Aliado por la Conservacién o, ser una inicia- tivaj
apoyada por el Programa Nacional de Conservacion de Bosques o por
el Instituto de Investigaciones de la Amazonia Peruana. Esta estraﬁ

tiene tres lineas de accién.

qataforma

Es un espacio web que busca visibilizar las marcas de los em-

prendimientos y empresas que elaboran productos amigables
con la biodiversidad y contribuyen a la sostenibilidad ambien-
tal a través de la conservacién y recuperacién de los recursos

naturales. /

r:l'ienda fisica

Es un espacio permanente ubicado en la sede central del
Ministerio de Ambiente (Av. Antonio Miroquesada 425,
Magdalena del Mar - Lima) que permite la exposicién y venta |-
de productos sostenibles. La tienda esta abierta al publico ge-

neral de lunes a viernes de 10:00 am a 7:00 pm.
T

erias itinerantes

Son espacios temporales ubicados en sitios estratégicos (princi
palmente parques) que permiten a los emprendimientos e ini-
ciativas sostenibles poder ofertar sus productos eco amigables
e incentivar la creacién de este tipo de modelo de negocios
entre la ciudadania.

Distintivo creado por el Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado (SERNANP) con el
objetivo de diferenciar en el mercado a los productos
y servicios provenientes de Areas Naturales Protegidas
(ANP), Areas de Conservacion Regional (ACR) y Areas
de Conservacién Privada (ACP).

oE
https://www.aliadoporlaconservacion.pe/ J

Programa para Bionegocios

Busca aumentar el acceso al financiamiento de empresas que apro-
vechan sosteniblemente la biodiversidad en la Amazonia peruana,
con el fin de impulsar el crecimiento econémico y el uso sostenible
del capital natural.

Médulos de capacitacién
para econegocios

Encuéntralos aqui: https://aulaaprende.minam.gob.pe/

Programa de gestion en econegocios
Busca que los participantes puedan elaborar y/o mejorar el perfil del
plan de su econegocio, herramienta capaz de representar una alter-
nativa de inversién y financiamiento soélidos. El programa esta dirigido
a lideres de emprendimientos sostenibles a nivel nacional.

Curso de Econegocios y Bionegocios para el desarrollo local

Busca dar a conocer los conceptos, importancia y oportunidades de
los econegocios en el desarrollo sostenible nacional, que apunta a

desarrollar y fortalecer las capacidades de los funcionarios y servido-
res publicos de los gobiernos regionales y locales.
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AL CATALOGO DE ECO Y BIONEGOCIOS

RMAR PARTE DEL

Paso 2 https: //ecoyblonegocms pe/

Dirigete a“Postula aqui” y completa estos pasos:

_,

PRESELECCION

Paso 3
El Ministerio del Ambiente revisara la informacién de tupostulacion.

Paso 4

De quedar preseleccionado, nos comunicaremoscontigo
para solicitar el sustento. A

.‘}_ REVISION | Paso5
e s SUSTENTO TEEHI:“ > El emprendimiento enviara el sustento de su postulacién.
Paso 6

El Ministerio del Ambiente revisa y valida
P el sustento enviado.
Paso 7 CREACION pE PERFIL I
El Ministerio del Ambiente creay ILISto

publica el perfil dentro del Catalogo < / Ahora formas parte del

de Eco y Bionegocios. | CatalogO de
FAS L _ S:é? Eco y Bionegocios

del Ministerio del Ambiente

Implementado por

4
Deutsche Gesellschaft
fir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) BmbH



